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Sanovita sistem nagradivanja, koji nazivamo Sanovita Marketing plan, kreiran je
tako da motivise Clanove mreze za liéno kori$éenje proizvoda, za dalju prodaju
tih proizvoda krajnjim korisnicima, za gradnju sopstvene prodajne strukture
ali i za ucesce u zajednickim putovanjima i druzenjima.

Ovaj pojam oznacava svaku osobu koja se je uclanila u firmu, u okviru koje funk-
cioniSe Sanovita mreza, popunjavanjem pristupnice koja je obavezuje da napise
svoj broj mobilnog telefona i mejl-adresu, te da potpise saglasnost na pris-
tupnici da firma moze da sa njom komunicira na jedan od ta dva nacina komu-
nikacije.

Ovaj pojam oznacava svakog Clana koji u svojoj strukturi, u linijama (dubinama) T
i2 (L1iL2) ima barem jednog Clana mreze. Sponzor moze imati neograni¢en broj
podredenih Clanova rasporedenih iskljucivo u prvoj i drugoj liniji (dubini) njegove
strukture (L11 L2).

Svaki novi Clan koji se u mrezu u¢lanio na preporuku vec postojeceg Clana mreze,
smatra se njegovim Clanom u prvoj liniji strukture (L1). Identifikacija Clana koji
postaje Sponzor novog Clana vréi se upisom ID-a broja tog Sponzora u pristupnici
Za registraciju u mrezu.

Svaki novi Clan koji se u mrezu uclanio na preporuku veé postojec¢eg Clana mreze
iz linije 1 (L1) nekog Sponzora, smatra se Sponzorovim Clanom u njegovoj dru-
goj liniji strukture (L2).

Mreza je internacionalnog karaktera koja funkcionise u regionu koji ¢ine Srbija,
Bosna i Hercegovina, Crna Gora, Severna Makedinija, Hrvatska i Slovenija. Clanstvo
u mrezije trajno. Svaki Clan moze sponzorisati, preporucivatiili ukljuc¢ivati u mrezu
nove Clanove sa teritorije celog Regiona.



Iznos pojedinaéne liéne kupovine Clana (PLK)
Iznos pojedinacne li¢ne kupovine Clana (PLK), je vrednost njegove pojedinaéne
liche kupovine racunata po maloprodajnim cenama iz zvani¢nog cenovnika.

Vrednost kumulativhe meseéne liéne kupovine Clana (VMLK)

Vrednost mese¢ne kumulativne licne kupovine Clana (VMLK), je kumulativna
vrednost svih njegovih licnih kupovina u toku kalendarskog meseca racunata
PO Maloprodajnim cenama iz zvanicnog cenovnika.

Vrednost mesecne kupovine linije 1 (VMKLI)

Sponzorovu vrednost mesecne kupovine linije 1 (VMKLI) Cini zbir vrednosti
svih pojedinacnih licnih kupovina svih Clanova (zbirni mese&ni ILK) koji se nala-
ze U prvoj liniji Sponzora (L1), raCunajuci po maloprodajnim cenama iz zvanicnog
cenovnika koje oni realizuju u toku jednog kalendarskog meseca.

Vrednost mesecne kupovine linije 2 (VMKL2)

Sponzorovu vrednost mesecne kupovine linije 2 (VMKL2) Cini zbir vrednosti
svih pojedina&nih licnih kupovine svih Clanova u drugoj liniji Sponzora (L2), racu-
najuci po maloprodajnim cenama iz zvani¢nog cenovnika koje oni realizuju u jed-
nom kalendarskom mesecu.

Bod

Bod je parametar u kojem se izrazavaju maloprodajne cene proizvoda Kkoji se
prodaju kroz Sanovita mrezu, kao i bonusi koji se obracunavaju Sponzorima. Vred-
nost 1 boda je priblizno jednaka jednom euru, a tacan iznos preracunat u lokalnu
valutu se definise svakog prvog u mesecu za tekuci mesec.

| N



Naéin stimulisanja Clanova mreze

Li¢ni popust na kupovinu (LP)

Li¢ni popust na pojedina¢nu kupovinu registrovanog Clana moze biti 15% i 30%
Sto zavisi od vrednosti njegove pojedinacne kupovine prema tabeli koja se nala-
zi U nastavku. Jednom dostignuti nivo popusta ostaje trajni nivo popusta tog
Clana za sve njegove buducée liéne kupovine.

40 bodova 15%

100 bodova 30%

Nacin stimulisanja Sponzora

1. Direktni bonus na kupovinu podredenog Clana (DB)

Sponzoru pripada Direktni bonus (DB) na svaku kupovinu koju ostvari njegov
podredeni Clan iz L1i/ili L2. Visinu tog Direktnog bonusa ¢ini razlika izmedu Spon-
zorovog i nivoa popusta na licnu kupovinu koji ima Clan koji realizuje kupovinu,
bez obzira da li se nalazi u njegovoj prvoj ili drugoj dubini strukture.

Primer: Sponzor je dostigao nivo popusta od 30% a podredeni Clan iz prve linije
ili druge linije 15%. Kada taj Clan kupi robu u vrednosti 50 bodova Sponzoru na tu
kupovinu pripada Direktni bonus od 15% (30%-15%), odnosno 7,50 bodova.

Uslov za obrac¢un Direktnog bonusa za Sponzora je njegova aktivnost u mesecu
u kome je njegov podredeni ¢lan izvrsio kupovinu, koja je definisana kao njego-
va pojedinacna licna kupovina (PLK) bilo koje vrednosti robe u tom mesecu,
i to bilo da je pla¢a novcem bilo da je njenu isplatu izvrSio vaucerom koji je
dobio za obracunati Direktni ili Strukturni bonus iz prethodnog meseca.

Podrazumeva se da se Direktni bonus ne moze obracunati Sponzoru na kupovinu
podredenog Clana iz hjegove L2 ukoliko je isti veé obra¢unat Clanu/Sponzoru koji
se nalazi u L1 prvog Sponzora (hemoguce je da dva Sponzora dobiju Direktni bo-
nus).
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2. Strukturni bonus na L1i L2 (SB)

Sponzoru pripada Strukturni bonus (SB) na zbir svih kupovina Clanova iz
njegove linije 11 2 (VKL1 i VKL2), koje oni realizuju u toku jednog kalendarskog
meseca racunajuci po maloprodajnim cenama iz zvanic¢nog cenovnika. Visina tog
Strukturnog bonusa, kao i uslovi za njegov obracun, nazanaceni su u tabeli koja
sledi.

100 bodova 6% Licna kupovina Sponzora

i minimum 1Clan iz L1 sa
licnom kupovinom

300 bodova 10% Licna kupovina Sponzora |
minimum 2 Clana iz L1 sa
licnom kupovinom

700 bodova 12% Licna kupovina Sponzora |
minimum 3 Clana iz L1 sa
licCnom kupovinom

200 bodova 4% Licha kupovina Sponzora |

minimum 2 Clana iz L2 sa
licnom kupovinom

600 bodova 6% Licha kupovina Sponzora |
minimum 3 Clana iz L2 sa
licnom kupovinom

1300 bodova 8% Licha kupovina Sponzora |
minimum 4 Clana iz L2 sa
licnom kupovinom
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Uslov za obrac¢un Strukturnog bonusa za Sponzora je njegova aktivhost u mese-
cu u kome je njegov podredeni c¢lan izvrsio kupovinu, koja je definisana kao
kumulativni zbir njegovih pojedinacnih licnih kupovina (VMLK) robe u malo-
prodajnoj vrednosti od minimalno 40 bodova u datom mesecu, i to bilo da
je pla¢a novcem bilo da je njenu isplatu izvrsio vaucerom koji je dobio za
obracunati Direktni ili Strukturni bonus iz prethodnog meseca.

Vazna napomena je da ¢ée sav promet ostvaren u strukturama neaktivnih
Sponzora biti kompresovan (dodat) prometu aktivnih Sponzora, te da ¢e se
na ukupan kompresovani promet obracunati provizija prema procentima iz
prethodno navedene tabele. Drugim reCima, za obracun Strukturnog bonusa u
tom mesecu bice izvrsena kompresija prometa neaktivnih Sponzora na promet
strukture prvog aktivhog Sponzora. Kompresijom se postize da se na sav promet
ostvaren u strukturi odredenog Sponzora obracuna Strukturni bonus.

Na taj nacin materijalno se nagraduje trud i rad Sponzora sa celom strukturom,
bez obzira na njenu dubinu i Sirinu. Taj bonus Motivise Sponzora da radi sa sva-
kim Clanom svoje strukture, bez obzira u kojoj dubini se on nalazio, te da pomaze
svim svojim Clanovima koji imaju ambiciju da grade sopstvene strukture. Struk-
turni bonus je takode i nadoknada za minuli rad Sponzora, angazovanje, pozrt-
vovanje, troskove i vreme koje je on ulozio u obuku i motivaciju Clanova iz svoje
celokupne strukture.
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Vaucer

Sponzor kojem je obracunat Direktni bonus (DB) i/ili Strukturni bonus (SB), za
visinu tog bonusa dobija Vaucer koji moze iskoristiti u periodu od najvise 6
meseci racunajuci od meseca za koji je dobijen, i to za placanje svoje nove
liéne kupovine ili nove kupovine bilo kojeg Clana mreze.

Ukoliko se vaucer ne iskoristi do proteka navedenog roka, on se stornira bez mo-
gucnosti upotrebe poslije tog njegovog isteka.

Sponzor koristi Vaucer u njegovoj neto-vrednosti, odnosno koristi ga kao da robu
placa novcem u njegovoj punoj vrednosti uz koris¢enje nivoa popusta koji je traj-
no dostigao. Primer: Ako je Sponzor dobio vaucer na 35 bodova po obracunu DB-a
i/ili SB-a za prethodni mesec, te ima nivo popusta od 30%, sa njim moze poruditi/
kupiti robu maloprodajne vrednosti od 50 bodova.

Obracun Direktnog bonusa (DB)iStrukturnog bonusa (SB) vrsise prvog utekuc¢em
za protekli kalendarski mesec, iskljucivo i samo za naplac¢ene kupovine Clanova u
tom proteklom mesecu.

Beograd 01. 01. 2026. godine.
Vas Sanovita tim!
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